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INTRODUCCION

influencia social

>

contribuyen a
reforzar un imaginario social
construccion del sujeto femenino
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INTRODUCCION

construye y populariza un concepto de

asociacion con

delgadez, la juventud...

como bien de consumao.
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OBJETIVOS

bases teoricas y practicas

una actitud critica 'y  alternativas

concepto de salud

recursos utilizados

recomendaciones

SECRETARIA GENERAL
DE POLITICAS
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CONTENIDO

La publicidad como contrato comunicativo.

La construccion de la imagen corporal y la salud de las
mujeres.

Relacion entre el imaginario social y la salud.

Analisis de la publicidad referida a la salud de las mujeres.

2% 1
P DETRABAJO .
Y ASUNTOS SOCIALES DE LA MUER




PROPUESTAS DE LA PUBLICIDAD

>

>
deseos.

>

estilo de vida.

monologo persuasivo.

razon

valores asociados




PROPUESTAS DE LA PUBLICIDAD

Uso de imagenes estereotipadas de mujeres.

> Lo femenino lo masculino.

>
modelo tradicional

mujer moderna y trabajadora

superwoman.
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CONCEPTO DE SALUD

resultado de un proceso

factores

biopsicosociales y su interrelacion
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SALUD E IMAGINARIO SOCIAL

Imaginario social EEEIER

construccion
de la subjetividad

Se vive y se enferma
exigencias que generan los modelos ideales

F‘,‘j = MINISTERIO
)" P DE TRABAJO

5 INSTITUTO
1’ Y ASUNTOS SOCIALES DE LA MUJER




SALUD E IMAGINARIO SOCIAL

condicionantes de género

Pérdidas.

Sobrecarga familiar

Doble jornada
Dependencia
Aislamiento

Crianza

roles sociales
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IMAGEN CORPORAL Y LA SALUD

modelos de identidad.

Amoldarse supone
renuncia deseos necesidades,
aspiraciones potencialidades
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

e Fatigadas, estresadas o cansadas
= Insatisfechas e inseguras corporalmente.

productos y servicios
dar respuesta al malestar de
las mujeres

condicionantes de genero
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Las mujeres como destinatarias de la salud:

onr
T

Bomjs .
Pl Drdrutada y podle

#Es posible lychar conira el envejecimiento?

Tener una piel més bonita y un cusrpe mas Ggil
gs. ;uodonpnvirar las makslus de lmgh o 3-13'“« menopaousia feliz?

te ayuda a conseguir lo que estés buscando
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

FUENTES DE BIENESTAR PROPUESTA PUBLICITARIA

soluciones
rapidas

aceptacion social.

Relaciona la dieta equilibrada y el ejercicio fisico con un control
obsesivo de la figura, presentando los habitos saludables como
problematicos y amenazantes
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

FUENTES DE BIENESTAR PROPUESTA PUBLICITARIA

ldeales estéticos

La publicidad induce a una serie de practicas cuyo objetivo
no es la salud sino la promocion del consumo
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

La cirugia estética presentada como un bien de consumo accesible,
gue garantiza el éxito y aceptabilidad social.

Se normalizan un tipo de intervenciones que implican riesgos,
sacrificio, sufrimiento y dolor.

Sentimiento de culpa y frustracion en las mujeres que al no
ocuparse de su belleza estan descuidando su salud
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

De acuerdo con la publicidad, ¢qué dificulta a las mujeres disfrutar
de su salud?

La publicidad representa Genera un modelo IDEAL de
procesos naturales propios de mujer sana.
las mujeres como patoldgicos.
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

menstruacion
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

LA SEXUALIDAD EN LA PUBLICIDAD

> Mujeres:

> Hombres:
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

un modelo de sexualidad
donde la mujer sirve para completar
y colmar los deseos del hombre.
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

placer inmediato

objeto de deseo para el
hombre.
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Mitos en la construccion de la feminidad:

excesivamente bucolicos
como el de“ninfa”

excesivamente agresivos
como el de mujer fatal
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Cosificacion del cuerpo

PARA QUIENES POR LAS NOCHES ND RENUNCIAN|
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Utilizacion de la imagen
femenina como fetiche, (en
ocasiones con un alto
contenido erotico)
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Ingesta
de sustancias que pueden resultar
nocivas.

Promociona el consumo de
bebidas alcohdlicas utilizando la
Imagen femenina

disponibilidad sexual.
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ANALISIS DE LA PUBLICIDAD

Recursos utilizados para reforzar la veracidad/deseabilidad
de los productos:

figuras de
auvtoerdad

o
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grafisme; infermatce

presentacion fiagmentada del

CUErpo
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RECOMENDACIONES

promover la creacion y utilizacion de
Imagenes no estereotipadas, equilibradas y positivas.

respeto y la dignidad.

la diversidad y visibilidad de mujeres de
diferentes grupos generacionales, étnicos...

vision real
del papel de las mujeres28 en la sociedad actual.
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RECOMENDACIONES

Idea de salud mas rigurosa.

veracidad

v Evitar la correccion de la imagen corporal
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